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Odrziva ambalaza je nas nacin da cuvamo resurse
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S obzirom na to da istraZivanja
pokazuju da je odrZivo pakovanje
vaZno potrosacima, $ta u kompaniji CC
HBC cinite kako biste ambalazu svojih
brendova ucinili $to odrZivijom?

OdrZiva ambalaZa, koja je izuzetno
vaZna karika u nasoj strategiji odrZivog
poslovanja, nas je nacin da potrosacima
ponudimo ekoloski prihvatljivija reSenja, a
prirodi ustedimo dragocene i ogranicene
resurse. Svi nasi proizvodi dolaze u
ambalazi koja je reciklabilna. Kad god je
to moguce, nastojimo da koristimo "laksu”
ambalazu ili da uvedemo neku inovaciju.
Primera radi, Next sokovi su u ambalaZi od
bilinog materijala, dok smo za Next sokice
od ove godine, umesto plasticnih, uveli
kartonske slamcice koje je lakse reciklirati.
Brojne su inovacije koje imamo Sirom
trista gde poslujemo, postavijajuci nove
darde i inspirisuci srodnu industrij
ali i potrosace. Cilj nam je jednostavan:
Zelimo da iskoristimo $to manje sirovina
i da u ponovni ciklus proizvodnje vratimo
Sto vise. Zato imamo aktivnu ulogu, ne
samo u sopstvenom dvoristu, ve¢ i u
dijalogu o sistemima kolekcije, koji treba
da funkcionisu na adekvatan nacin. Ako
Zelimo da budemo lider u odrZivosti i
omiljeni brend i u narednim decenijama,
Jasno je da je ovo jedini pravi put.

Nedavno ste na trZiste uveli inovativno
i odrZivo reSenje na ambalaZi, tzv.
KeelClip. Kakve promene ste doneli na
ovaj nacin?

0d maja na trZistu imamo i inovaciju u
vidu KeelClip pakovanja, kojom cemo
u narednih pet godina ustedeti 144
tone plastike. Kako ¢emo to uraditi?
KeelClip je zapravo kartonski poklopac,
koji drZi grupisanim Cetiri limenke. Kao
Sto potrosaci sigurno znaju, do sada
su Cetiri limenke Coca-Cole dolazile
obmotane u plasticni omotac. Sada smo
plastiku zamenili KeelClip-om, koji je od
kartona, kao potpuno bio-razgradivog
materijala. Deluje kao mali korak, ali
imajuéi u vidu ucesce Coca-Cola i Coca-
Cola Zero limenki u nasoj ukupnoj
prodaji, ova inicijativa ce imati vidljive
rezultate. Prodaja ovih pakovanja raste,
Sto pokazuje da su potrosaci zaista
ekoloski osvesceni i da biraju proizvode
koji brinu o resursima i prirodi.

Tisa Causevi¢
menadzerka za javne i regulatorne poslove
Coca-Cola HBC Srbija i Crna Gora

lzuzetno ste aktivni kad je promocija reciklaze u pitanju.
Podsetite na kljucne inicijative.

Coca-Cola HBC Srbija kontinuirano sprovodi aktivnosti koje za
cilj imaju podizanje svesti o reciklaZi i podrsku u postavijanju
potrebne infrastrukture, kao preduslovima za samu akciju
recikliranja.

U saradnji sa Sekopakom, u opstini Kucevo, gde od ove godine
imamo nasu novu punionicu gazirane vode Rosa Homolje,
sprovodimo projekat ,Hocemo novu Sansu - recikliraj’. U sklopu
ovog projekta, opstini Kucevo donirali smo 30 kontejnera i
20 kutija za odvajanje PET plastike i aluminijumskih limenki.
Na taj nacin, omogucavamo
primarnu - selekciju otpada, koji
se potom Salje na reciklazu. U
Kragujevcu je, takode, zaZiveo
jedinstveni projekat ,Reciklazom
do voZnje’, koji se nastavlja i u
2022. godini. Postavljanjem pet
masina za prikupljanje staklene i
tetrapak ambalaZe, PET plastike i
limenki, gradani su dobili priliku
da aktivno ucestvuju u pravilnom
odlaganju ambalaznog otpada.
Za to su i nagradeni sredstvima
koja mogu upotrebiti za koriscenje
usluga javnog prevoza i mobilne
telefonije. Uskoro cemo, u saradnji
sa partnerima iz  industrije,

ODRZIVA AMBALAZA
JE NAS NACIN DA
CUVAMO RESURSE

pokrenuti jos jedan inovativan projekat,
koji ce koristiti najnovije tehnologije i za
cilj imati podsticanje reciklaZe kod nasih
potrosaca. Imamo jos novih ideja za
2023. godinu, gde ce nam posebno biti
vaZna sinergija na terenu, koju mozemo
da postignemo s nasim kupcima,
zajednickim akcijama ka potrosacima.

Da li, kao drustvo, dovoljno znamo o
reciklazi?

Kolektivna svest o znacaju pravilnog
upravijanja  ambalaznim  otpadom se
budi, sto je ohrabrujuce, ali prostora za
dodatnu edukaciju uvek ima. Nedavno
istraZivanj ikama i ekoloskoj svesti
potrosaca u potrosnji bezalkoholnih pica,
koje smo sproveli u saradnji sa Centrom
potrosaca Stbije, potvrdilo nam je da
potrosaci imaju osvesceniji odnos prema
odrZivim reSenjima. Rezultati su pokazali
da cak 65% ispitanika smatra bitnim
koriscenje recikliane ambalaZe, a skoro
polovini je vaZno na koji nacin proizvodac
vodi ratuna o Zivotnoj sredini. 56,4%
ispitanika smatra da je vazno da svako vodi
racuna o Zivotnoj sredini i licno se trudi,

dutim samo 15,3% ispitanika redovno
reciklira. Ono $to smo iz tog istraZivanja
uvideli jeste da su potrosacima potrebne
dodatne informacije na koji nacin da
mogu da se ukljuce u reciklazu i gde da
selektivno odloZe otpad. Zato je vaZna
uloga koju imamo i mi kao kompanije,
u saradnji sa drZavnim institucijama i
lokalnim samoupravama, ali i mediji, da
edukujemo i inspirisemo, i obezbedimo
uslove za zaista cirkulamu ekonomiju
kada je ambalaZa u pitanju.
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